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<insert topic title>   
 
尼尔森网联媒介研究 
 
温 珊 

多媒体时代的新媒体发展 
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这是一个被媒体包围的年代 
 

中国媒体市场复杂而发展迅速 

混媒时代 

电视：2000+ 

杂志：9000+ 

广播：2000+ 

户外 

移动互联网：135万+ 

互联网：230万+ 

报纸：1900+ 
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07:50-
07:55 

家 

08:00-
08:40 

地铁 

08:40-
09:00 

办公室 路上 

09:00-
12:30 

12:40-
13:30 

午餐 办公室 

13:30-
18:30 

18:40-
19:20 

出租车 

19:30-
23:55 

家 

户外楼宇
媒体 

•手机广播 

•电视 

•框架媒体 

•触达频次： 

 平均3次/天 

•触达时长： 

 平均15秒/

次 

地铁、移动
互联网媒体 

•地铁灯箱 

•分众移动户外 

•触达频次： 

 平均2次/天 

•触达时长： 

 平均1分钟/次 

•手机阅读 

•触达时长：40分钟 

•户外LED 

•户外大牌 

•触达频次： 

 平均2次/天 

•触达时长： 

 平均2分钟/次 

户外媒体 
楼宇、互联网 

媒体 

•楼宇电视 

•触达频次： 

 平均3次/天 

•触达时长： 

 平均35秒/次 

•互联网（邮箱） 

•触达时长: 3小时 

户外楼宇、移动
互联网媒体 

•视频电视 

•触达频次： 

 平均1次/天 

•触达时长： 

 平均35分钟/次 

•移动互联网 

•触达时长:30分钟 

互联网、移动
互联网媒体 

 

•楼宇电视 

•触达频次： 

 平均1次/天 

•触达时长： 

 平均35秒/次 

•互联网（邮箱、百

度） 

•触达时长：5小时 

户外车载媒体 

 

•出租车电视 

•触达频次： 

 平均1次/天 

•触达时长： 

 平均10分钟/

次 

电视、互联网、
移动互联网媒体 

 

•框架媒体 

•触达频次：1次/天 

•触达时长： 

 平均25秒/次 

•电视，触达时长：3

小时 

•互联网：1.5小时 

•移动互联网 

•触达时长：30分钟 

受众日常生活被媒体紧密包围 
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多媒体发展现状 
电视媒体仍占最大比重，互联网发展趋势减缓
，移动互联网增长迅猛，广告投放趋势转移   
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覆盖：3.56亿 
月使用时长：53h 
普及率：26.5% 

移动互联网 

覆盖：5.13亿 
月使用时长：75h 
普及率：38.3% 

互联网 

覆盖：13.16亿 
月使用时长：

162h45m 
 普及率：97.6% 

电视： 

媒体规模及趋势 
 
 电视——97% 

互联网——38% 

移动互联网——26%   
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数据来源: 尼尔森网联全媒体广告洞察 覆盖的全国市场   数据期间：2008-2011 

媒体广告投放趋势的变化和转移 
 

各媒体类型广告投放花费趋势 (2008 VS 2011) 

全行业 食品/饮料 
/化妆品 

药品/ 
健康产品类 

电讯类 金融类 汽车类 

48% -1% -11% 0% 44% 26% 

31% 

45% 

40% 

34% 

45% 

32% 

53% 

230% 

-3% 

33% 

62% 

32% 

83% 

33% 

56% 

64% 

84% 60% 
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多媒体发展趋势及现状 
电视媒体仍占最大比重，互联网发展趋势减
缓，移动互联网增长迅猛，成为有力补充   

受众触媒行为发生改变 
受众注意力被多屏分散，触媒时间碎片化，
单一媒体粘性下降，触媒时间延长   
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受众行为碎片化 
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 尼尔森（美国）受众生活轨迹研究案例分享 



9 

Copyright © 2011 The Nielsen Company. Confidential and proprietary. 

单一媒体粘性下降 

 尼尔森（美国）受众生活轨迹研究案例分享 
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一屏 

二屏 

三屏 

四屏 

49% 

40% 

8% 

3% 

受众触屏 % 

多种媒体同时覆盖 

51% 

一屏 

二屏 

三屏 

四屏 

65+ 

55-64 

45-54 

35-44 

25-34 

18-24 

 尼尔森（美国）受众生活轨迹研究案例分享 
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电视 

互联网 

移动互联网 

多屏触媒时间延长 

• 全方位覆盖 

• 互为有效补充 

• 收视时长增长 

24小时受众覆盖趋势 

 尼尔森（中国）三屏研究案例分享 
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多媒体发展趋势及现状 
电视媒体仍占最大比重，互联网发展趋势减
缓，移动互联网增长迅猛，成为有力补充   

受众触媒行为发生改变 

受众注意力被多屏分散，触媒时间碎片化，
单一媒体粘性下降，触媒时间延长   

移动互联网媒体在实践中
应该关注什么？ 
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关注受众需求: 
受众决定媒体发展 



14 

Copyright © 2011 The Nielsen Company. Confidential and proprietary. 

关注广告接受度： 
广告接受度受媒体影响 
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手机广告包括短信、彩
信、（程序或网站的）展
示、视频、搜索等 

关注广告形式： 
营销组合和多元化的沟通有助于传达广告信息 
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谁在
这里
点击
了！ 

这个用户看了几
秒？ 

谁在最小化
打开了静态

标版！ 

静态标板 

视频框最小化 跑马灯 

在打开页面的3秒
内，播放框从右
侧滑入，播放广
告影片 

影片播放完毕会
停留在静态标板
定格5秒 

静态标板定
格5秒后，
缩小到最小
化与跑马灯 

循环展现 

鼠标滑过最小化或
跑马灯时，静态标
板就会打开 

免费赠送 

抽奖活动等你参加 

谁在这里
点击了！ 

关注监测与评估： 
量化传播效果至关重要 
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如何构建创新媒体价值评估生态系统 

如何挖掘传统媒体、新媒体的整合营销切入点 

我们需要更加关注受众本身！ 

 

尼尔森网联媒介研究 

关注 

内容 

广告 

监测 

广告效
果及投
放策略 

 

混媒 

接触点 

 

媒体 

偏好 

生活 

方式 



 2010-2011年度个人金融综合报告 

Personal Finance Monitor 2010-2011 

With inflation and climbing 
interest rate, how consumers are 
managing their wealth? 
 

 谢谢聆听 


